Jan Farlik

Jan Farlik se v sou¢asné dobé profesné vénuje reklamé na Googlu na volné noze. Dfive plsobil v agenturach a v
Mall.cz. Na FHS absolvoval jak bakalafské studium, tak to magisterské u nas na EKS. ,Uz od puberty mé zajimalo, co je
za digitalnimi médii. To, Ze bych se tim mohl Zivit nebo to studovat jsem tehdy nedoufal,” vzpomina. Na FHS ho pfivedla
touha po studiu digitalniho prostoru. Sémiotice se vénoval uz v rdmci bakalarského studia. ,V druhém roce studia se mi
podafilo ziskat profesora Hubika jako vedouciho bakalarky. Doporucil mi skvély mix literatury na praktické pochopeni
toho, co je sémiotika, radil mi s metodou sémiotické analyzy. Ale az na magistru jsem ho zazil jako pfednasejiciho, a
to byla bomba.*

Na studiu nejvic ocenil vyuku interpretace: ,Jako chemik umi urCit, z &eho se kterd véc sklada, mél bych ja umét o
kazdém textu, lidském vytvoru, chovani atd. vystopovat ono pro¢ — motivy, neuvédomovana vychodiska, hodnoty na
pozadi, zdédéné i aktudlni vlivy okoli, cely ten rAmec. Kdyz jsem toto v prvnim roce studia pochopil, bylo to, jako bych
dosud v zivoté chodil mezi kulisami a nenapadlo mé kouknout za né — moc mé to bavilo.”

Z hlediska sou€asného profesniho zamérfeni pravé ony interpretacni schopnosti vyuziva, byt v trochu jiném smyslu:
,FHS mé naucila zpusob uvazovani, ktery se promita do mé prace neustale. Kdyz formuluju reklamu, odhaduju slova,
ktera lidé budou googlit, nebo vymyslim strukturu kampané, na pozadi jsou vzdy dvé otazky: jaka je situace googliciho,
co chce, o¢ekava, ¢im je ovlivnén. A také jak ma do tohoto jeho nastaveni zapadnout moje reklama, co si z ni ma
zapamatovat a odnaset, kdyz se pres ni proklikava na web. Vzdycky uz je tam toto vciténi — to je pfinos studia na FHS.“



